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FOCUS & FORUM

Fiere&Eventi

| FORUM
DI SETTEMBRE
E OTTOBRE

POWER FORUM

23 settembre, Bologna

Una giornata di aggiornamento
tecnologico in tema di efficienza
energetica ed elettronica di
potenza

INTERNATIONAL
FORTRONIC
FORUM TURCHIA

30 settembre, Istanbul

Un evento internazionale di
incontro e di confronto per creare
nuove opportunita di business tra
le Pmi italiane e gli operatori locali.
Tema dell'evento:

Energy Efficiency Evolution
(power, lighting, solare)

SOLARTECH FORUM

14 ottobre, Milano

Un approfondimento sulle
tecnologie per il fotovoltaico
mediante incontri tra operatori,
aree espositive, workshop
specialistici e convegni di
aggiornamento

Una qualita di contenuti (garan-
titi dai Comitati Tecnici associa-
tivi) legata alla garanzia di una
obiettivita di informazioni, ma
anche un’elevata qualita di orga-
nizzazione del lavoro e una qua-
lita economica, dove la focaliz-
zazione su eventi “one-day”
fanno dei forum la soluzione con
il miglior costo contatto e 1’even-
to piu efficace per avviare nuovi
contatti e business opportunita.

Esiste anche il programma
“Share with us”, pensato per
amplificare al massimo I’invito a
partecipare rivolto a tecnici e
clienti attraverso il coinvolgi-
mento coordinato di tutti i parte-
cipanti.

I pro dei forum tecnologici di
Assodel sono legati ai seguenti
fattori:

1. Direttore Tecnico: un esperto
con il compito di qualificare il
Forum attraverso la definizione
di tematiche di interesse per gli
addetti al settore.

Compiti: presiedere il comitato
tecnico per la identificazione e la
definizione delle tematiche; valu-
tare 1 contenuti delle relazioni;
coordinare gli interventi dei rela-
tori; contribuire a definire gli
argomenti di promozione verso i
partecipanti.

2. Comitato Tecnico: un wor-
king team costituito dai tecnici
delle aziende partner dell’evento.
Compiti: identificare i contenuti;
realizzare Tavole Rotonde di
approfondimento; fornire contri-
buti agli educational (workshop
didattico-applicativi).

3. Educational: workshop for-
mativi di approfondimento appli-
cativo-progettuale su argomenti
specifici.

€€

Esiste
il programma
“Share with us”,
pensato per amplificare
al massimo [’invito
a partecipare rivolto
a tecnici e clienti
attraverso
il coinvolgimento
coordinato di tutti
i partecipanti
Iy

Obiettivo: avviare il trasferimen-
to di know-how; fornire un valo-
re aggiunto ai tecnici partecipan-
ti offrendo un tema di assoluta
attualita.

COSTRUIRE LEVENTO

Per valutare un evento occorre
innanzitutto considerare il pub-
blico a cui I’evento si rivolge sia
in senso assoluto (il numero di
tecnici e buyer dell’elettronica a
livello nazionale) sia a livello
relativo (quanti di questi potreb-
bero essere interessati a quel
forum). Anche perché il costo
contatto (il rapporto tra quanto si
spende per un evento e il nume-
ro/la qualita dei contatti ottenuti)
¢ 'unico metro di valutazione
tangibile per “tirare le somme”.

Dovremmo quindi chiederci:
quante sono le aziende produttri-
ci in Italia? Quante di loro hanno
almeno tre tecnici nella loro
struttura? Quanti di questi tecni-
ci sarebbero interessati a un certo
argomento?

Fate queste premesse, 1’unica
soluzione ¢&: informarsi, verifica-
re e, soprattutto, partecipare fin
dall’inizio alla costituzione del-
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’evento, non aspettando e non
sperando in risultati che non
siano razionalmente individuati e
condivisi.

ESPORTARE IL MODELLO
ALLESTERO

Sull’onda del successo ottenuto
dagli oltre 40 Forum Fortronic
organizzati in Italia su tematiche
verticali specifiche, Assodel e
IDEA (la federazione interna-
zionale delle associazioni di dis-
tribuzione elettronica) hanno
deciso di promuovere questa
tipologia di evento anche in altri
Paesi europei.

Per quale motivo? Per soddisfare
le richieste di promozione tecno-
logica dei manufacturer interna-
zionali che vedono nell’Italia il
riferimento per eccellenza verso i
Paesi del Sud Europa, ma anche
per favorire la demand creation e
creare nuove opportunita di busi-
ness per le imprese italiane. Infi-
ne, per generare alternative su altri
mercati come risposta alla crisi.

II valore aggiunto dei forum

all’estero:

e Meeting B2B: incontri one-to-
one focalizzati a creare oppor-
tunita dirette di business e
partnership tra imprese italia-
ne e realta locali

e Help-desk 24h per necessita
logistico-operative sul posto;

e Trade analyst: tecnico locale
Fortronic;

e Comunicati stampa, articoli,
sito web, directory, pubblicita

e Indagini di mercato
settore/Paese;

e Mailing a tecnici e imprese
locali;

e Coffee break, lunch & networ-
king dinner con le istituzioni
locali.
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